@ Myslete na svet!

Jak vytvorit vlastni kampan?
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Co je to kampan?

Kampan je zjednoduSeneé receno usilovani ve prospéch néceho. Je to plan,
ktery ma vést k dosaZzeni nami daného cile za pomoci konkrétni a organizo-
vané ¢innosti. Napf. politickd kampan — ma vést k volbé daného kandidata
(za pomoci plakatd, besed, rozhovort atd.). Mtzete vést napiiklad kampan
za zachranu zvitat v deStném pralese nebo za zdravéjsi obédy ve Skole.

Anglicky campaign — Cambridge dictionary. Campaign. 2020. Dostupné z: https://dictionary.
cambridge.org/dictionary/english/campaign
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Proc¢ realizovat svou kampan?

Tim, Ze budeme realizovat svou kampan, ukdZeme sviij nazor na to, v jakém
svété budeme chtit v budoucnu Zit, ukdZeme sviij ndzor na to, co se ve své-
té déje, a Ze i malym ¢inem miZeme ovlivnit své okoli. Kolem nds se déje
spousta véci a my se miZeme zabyvat mnoZstvim z nich, od ekologickych
témat po chudobu ve svéte.
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Vyroky Zdkii a pedagogti, kteri se ticastnili projektu Global Issues — Global
Subjects 2019 — Zakovské kampané.
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Faze kampané: planovani

Jak zacit s kampani? MozZna je dobré nejprve se ptat, co délat pfedtim, nez
vibec zacneme planovat nasi konkrétni kampari! Ve skupince se domluvi-
me, jaké téma nds zajima nebo co si myslime, Ze je potfeba zménit, k cemu
bychom radi prispéli, o cem se malo mluvi a mélo by se podle nés mluvit
vice? DileZité je, abyste o téma kampané méli zajem, to potom jde prace
sama od sebe!

 Cil

Pokud jste vybrali téma, pokracuje piiprava a potfebny prazkum. Déla se
na vasi Skole/mésté/okoli néco podobného nebo souvisejicitho s vasi kampa-
ni? Dejte si pozor na rozdvojeni kampani — pokud uz sousedni Skola pordda
shirku pro azylovy diim, tak by bylo zbyte¢né délat kamparn se stejnou akti-
vitou. V takové situaci byste se s organizatory shirky mohli spojit a zeptat se
na spolupraci.

Pokud chcete usporadat osvétovou kampan o tiidéni odpaddi na vasi $kole,
nejprve udélejte prizkum/vyzkum na téma tfidéni odpadd, abyste se z vy-
sledk ujistili, zda je tato osvéta viibec potfeba. MoZnd vam z dotazniki vy-
plynou uplné jiné informace, diky kterym tfeba preformulujete vas cil!

Cil by mél byt konkrétni a dle vasSich ambic a moZnosti také dosazitelny. Kam-
pan nemusi mit pouze jeden cil, ale i dalsi podcile.

’ Zvysit povédomi studentit o problému znecisténi Zivotniho pro-

4. Stredi plasty, zmény klimatu a globdlniho oteplovani. Zlepsit gramotnost
ve tridéni odpadii v nasi skole. Umistit kos na plastové lahve do kazdé
ti'idy v nast skole.

** Cilova skupina

Pro koho je kampan urcena? Budou se lidé ochotni ucastnit nasi kampaneé?
Kolik potiebujeme tucastnikd pro dosazeni naseho cile?

Cilova skupina jsou lidé, které chceme prostrednictvim nasi kampané ovlivnit.

v v

vou skupinou studenti a pedagogové nasi §koly. Cilova skupina maze
mit riznou velikost, zaleZi, ceho chceme docilit nasi kampani. Jestlize
chceme zlepsSit vefejné prostredi nasi Skoly a vime, Ze tam chceme vy-
tvorit napfiklad odpocinkovou zénu pro maminky s détmi a interaktiv-
ni prolézacky, tak bude cilova skupina definovdna jako Zaci nasi Skoly
a maminky s détmi.

’ Priklad: Pokud chceme zlepsit tridéni odpadi v nasi skole, budou cilo-
AN

Je dobré, abyste se béhem realizace kampané drzeli vasi predem nadefino-
vané cilové skupiny.
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** Konkrétni aktivity

Kdyz mame definovany cil a konkrétni cilovou skupinu, dostavame se

do bodu tvoreni aktivit. Co je dilezité pri tvorbé aktivity v kampani? Vzdy
se ridte hlavnim cilem a cilovou skupinou. Také je dobré si rozmyslet, kolik
mame na kamparn ¢asu. Po vymysleni kazdé aktivity zpétné zkontrolujte,
jak tato aktivita prispiva k plnéni cile a jestli je zamérena na cilovou
skupinu. V opacném pripade€ se ji pokuste preformulovat, zmérite ji nebo
zvazte, zda je opravdu potfebna.

Datum

Je dilezité si zvolit datum, kdy chceme kampan realizovat. Maze se jednat

o jeden den, napriklad ,,Sbirdani odpadkli kolem $koly na Den Zemé 22. dub-
na“ nebo o dlouhodobou kampan, v rdmci niZ budeme béhem Skolniho roku
délat prednasky pro déti o ochrané zvirat (1. 9. - 30. 6.).

Ukoly

K naplnéni naseho cile vede spousta drobnych tkolt, které je tieba si dobie
naplénovat.

Pro kazdy ukol si zvolte datum, popfipadé cas, do kdy ma byt splnén. Lidé
maji casto sklony k reSeni vSeho na posledni chvili, proto doporucujeme
déavat si dostateCnou rezervu. Nikdy nevite, kdo bude nemocny atd. U dlou-
hodobych aktivit, jako naptiklad pribézna komunikace s radnici nebo kon-

trolovani mnozstvi vyhozenych obédd, je vhodné urcit si asové rozmezi
od - do.

’ Aktivita: Usporddat predndsku experta pres tridéni plastii pro
4 Zdky nasi tridy — Cil: Zvysit povédomi o tridéni plastii pro Zdky nasi tri-
dy. Vzbudit zdjem spoluzZdki o tridéni odpadil.

] Ukol 1: Domluvit se s pani ucitelkou a s expertem na datu konani pred-
nasky.

] Ukol 2: Komunikovat s expertem, co potfebuje, jaké jsou podminky
apod.

M Ukol 3: Zajistit volnou tfidu pro konani predndsky u pani zastupkyné.
M Ukol 4: Prichystat drobné obcerstveni pro experta.

M Ukol 5: Byt expertovi k dispozici v den pfedndasky a zajistit jeji hladky
prabéh.
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Jakou formu zvolime

Napriklad: osvétova kampan (plakaty, letaky, nasténka); vytvoreni infor-
macniho videa; vyzkum; shirka; revitalizace okoli; pfedndska experta

o0 dané problematice; workshop pro déti apod.

Co potrebujeme/materidl

Je odliSné u kazdé kampané. Pokud chcete usporadat néjaké setkani nebo
prednasku, je dobré prichystat drobné obcerstveni, kdyz budete organi-
zovat osveétovou kampan, budete potfebovat papiry na plakaty ¢i letaky.

V tomto pripadé doporucujeme pouzit napriklad recyklovany papir. Je fajn
jit s kampani do hloubky a zajimat se i o udrzitelnost a Setrnost k Zivotnimu
prostredi.

’ Poraddte workshop v détském domové, béhem kterého jste

<. vymysleli aktivitu na kresleni na ldatkové tasky. Pro splnéni aspektu udr-
Zitelnosti Ci Setrnosti k Zivotnimu prostredi je vhodné ldtkové tasky vy-
robit ze starého obleceni nebo nakoupit ldatkové tasky s certifikaci (napr.
fair trade).
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Rozpocet

Mame vytvoreny seznam aktivit a UkolU

¥
T —

\

Material Lidé Propagace
(papir, (tym, vystupuijici, (plakaty, socialni
obc&erstveni...) odbornd sila...) sité, Casopisy...)
Mam doma/ Ziskam Musim koupit Lidé nam vykonaji Musim zaplatit
nepotfebuji material jako material/ ¢innost dobrovolné/ propagaci (reklama
dar (zndmi, zaplatit lidem  zdarma, média nam na socialnich
mistni firma, uverejni prispévky, sitich, tisk

ve Skole...) plakaty rozneseme plakatd...)

sami...

Jak ziskdm
finance?

Co mohu
nabidnout?
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Jak mohu ziskat finance?

Pozddejte mistni firmu nebo podnikatele o podporu

Sestavte si pfesny plan a nabidku spoluprdce pro firmu nebo podnikatele —
co budete délat, proc¢, kolik financi (nebo materidlu) potfebujete, co mizete
partnerim nabidnout, jaky vyznam by pro néj mohla kampan mit?
Zkuste najit existujici projekty, granty, do kterych se miiZete zapojit.

Pro ziskdni prostredkii ¢i primo jako soucdst kampané miiZete usporddat pro-
dejni akci (napr. upeceného cukrovi apod.).

V tomto piipadé pozor na dodrzovani pravidel a zakont, poradte se napii-
klad ve Skole, jak na to.

Vv s

ridit platnymi zakony!

Co mohu partnerdm a sponzorum nabidnout?

Razné druhy propagace: umistim jejich logo na strankach akce, facebooku,
plakatech, zminime je p¥i samotné akci.

Spojeni firmy s podporou benefi¢ni akce (podpora komunity apod.).
Logo ¢i uvedeni v médiich.

Zdarma pozvanka na akci (pokud je placend) apod.

Priklad z praxe:




Rizika

Nékdo s vami nechce spolupracovat? Nezoufejte! Pokud se zamérite vice

na propagaci a plnéni cile kampané, miiZze vyplout na povrch nékdo, koho
byste tfeba ani neoslovili!

Néco stoji vice penéz, nez jste cekali? Tomuto riziku mizZete predejit v kro-
ku vytvareni rozpoctu, kdyZ ho budete d€lat pfesné na koruny. Pfi venkovni
akci je také treba dopredu zvazit pocasi a vymyslet jinou variantu.

Spoluprace (partneri, Skoly, Urady apod.)

V nékterych pripadech je dobré, pokud kampan mate zastiténou vasi Sko-
lou nebo tiidnim ucitelem. ZvySuje to diivéru piipadnych sponzort nebo
samotnych ucastnikd. Na nékterych kampanich je tieba spolupracovat

s jinymi partnery — napr. pri opravé méstského prostoru se neobejdete bez
spoluprace s mistnim uradem apod.

%% PROPAGACE

Propagace je dilezitou soucasti kampani. MZete timto zptisobem podé-
kovat vasim sponzortm, popiipadé myslenka vasi kampané mize oslovit
dalsi pripadné sponzory a podporovatele. Zverejnit clanek lze na webovych
strankach nebo sociadlnich sitich Skoly nebo obce. Pokud se rozhodnete pro
jiné médium (TV, rozhlas, oblastni denik), je potfeba formu prispévku nej-
prve konzultovat s nalezitymi osobami. Zptisob propagace nemusi byt pou-
ze Clanek, ale i video, fotografie, blog, vystava fotografii nebo tfeba plakat.
Opét je tfeba si ji dobre naplanovat s predstihem.
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Faze kampané: realizace

Checklist/kontrolni seznam/ukolnicek

Co bychom méli védét a mit?

[ | Méame cil, vime, pro¢ kamparn délame

[ | Vime, pro koho kampari realizujeme

[_| Mé&me rozdélené role, tkoly, vime, co mé kazdy z nas zajistit

[ | Méame pripraveny rozpocet, zajisténé finance/material

[_| Méame vybrano datum, misto (alternativu pro piipad komplikaci)
[_| Méame domluvenou spolupraci, zaji$téné partnery

[ | Méame v$echny potiebné doklady (povoleni od mésta apod.)

[ | Zajistili jsme dostate¢nou propagaci, oslovili jsme média

[_| Vime, jak si chceme akci zhodnotit

10



Faze kampané: hodnoceni

Pro¢ hodnotit?

* K vyjadreni vlastniho pocitu, ktery médme z realizace kampaneé.

* Ke vzajemnému ocenéni a ke konstruktivni kritice.

* K posileni tymu.

K vlastnimu rozvoji.

Abychom si ujasnili, jestli jsme dosdhli naSeho cile nebo jeho dil¢ich

Casti.

Jak hodnotit?

Hodnotit miiZzeme s kamarady slovné spolu ve skupince po realizaci kampa-
né, pripravit si dotaznik pro sebe, partnery ¢i ucastniky dané akce, vybrat si
zodpovédnou osobu, kterd vam akci pomtiZze ohodnotit apod.

Co se z hodnoceni mUzete dozvédét?
Priklady redlnych kampani (2019)

»Zv1adli jsme prekonat prekazky, které jsme neocekavali.“
»Je nutné si dat na planovani kampané vice casu.“
»,2Dovedli jsme dobfe komunikovat v tymu.“

,PT1Sté silépe rozvrhneme harmonogram celé akce.“
»Podarilo se ndm rychle vyresit problémy a improvizovat.“
,Pristé nebudeme nechavat véci na posledni chvili.“

»Je tfeba si ovérovat kvalitu a dochvilnost e-shopu pri dodani pracovnich
materiala.«

,V budoucnu zkusime oslovit vice lidi.“

»Byli jsme v Casové tisni, protoZe jsme jiZ v daném obdobi nemohli sazet
urcité rostlinky.“
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Kde se inspirovat:
Cile udrzitelného rozvoje

V zari 2015 se staty OSN dohodly na programu transformace svéta k udr-
Zitelnosti. Tento program stoji na 17 konkrétnich Cilech udrZitelného roz-
voje (béZné se oznacuji zkratkou SDGs, kterd vychdazi z anglického termi-

nu Sustainable Development Goals). Hlavnim smyslem SDGs je, aby vSichni
lidé na svété mohli Zit diistojny Zivot bez chudoby, hladu a nerovnosti

a mohli plné rozvinout sviij potencidl.

SDGs jsou spoleénym planem, jak zlepSit podminky a kvalitu Zivota pro
vSechny lidi na svété.

Mnohé z SDGs se vas mohou a budou osobné tykat, i kdyZ jsou nékteré

z nich v Cesku a Evropské unii uz vyreSeny. Cile SDGs totiz tvori celek a rada
z nich se tyka nejvétsich svétovych problému. Pokud najdeme feSeni, svét
Zamyslete se i vy, co je pro ¢lovéka dtleZité, aby se mu dobre Zilo, a dis-
kutujte spolecné, jak 1ze potreby smérujici ke kvalitnimu Zivotu zajistit
na vSech mistech planety.

Jedno moudré africké prislovi pravi: ,Jestli chcete jit rychle, béZte sami. Po-
kud se ale chcete dostat daleko, jdéte spolecné.“ Mimodék vystihuje i hlavni
motto Agendy 2030 a jejich 17 Cill udrzitelného rozvoje, znamych od roku
2015 pod anglickou zkratkou SDGs (Sustainable Development Goals): ,Leave
no one behind“ - neponechat nikoho stranou, na nikoho nezapomenout. Ani
na ty nejchudsi, ani na ty nejzranitelnég;jsi. 5

Michal BroZa (vedouci informac¢ni kanceldie OSN CR)

Inspiraci k tomu, co miiZete pro naplnéni cild sami udélat, najdete napti-
klad ve videich: Nejvétsi lekce pro svét a nejvétsi lekce pro svét 2 (YouTube)
nebo si najdéte, co se déje v Cesku (napt. Ceny SDGs).

1. Konec chudoby — Usporadani shirky pro
azylovy dim v Olomouci

3. Zdravi a kvalitni Zivot — Ochutnavka

ve Skole — jaké zdravéjsi potraviny

. ‘ 1ze zaFadit do jidelnicku

- - 6. Pitna voda a kanalizace — SniZeni
znecisténi vod — osvéta v tom, co

' ~/' se muze splachovat do zachodu




INSPIRACE: Skute¢na kampan

Pitna voda bez obalu!

Jedna $kola v Cechdch ma dlouhodobé problémy s pitnou vodou. Z4ci si
nemohou napustit do lahvi vodu z kohoutki a voda z domu jim do konce
vyucovani nestaci, chodi si proto kupovat balené vody do Skolni kantyny:.
Dtisledkem toho produkuje $kola ohromné mnozstvi plastového odpadu,
zejména plastovych lahvi.

Skupinka z4aku se rozhodla, Ze nebudou tomuto faktu nec¢inné ptrihliZet,

a rozhodli se zorganizovat kampan s cilem snizit vyprodukovany plasto-
vy odpad ve $kole. Napadu predchazela anketa u spoluzaki, jak casto si
kupuji balené vody ve Skolni kantyné.

—— &
CISTA VODA BEZ OBALU

Ide to i jinak!
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PRVNIM KROKEM bylo jit za vedenim 3$koly, seznamit je s jejich napadem,
Ze by Skola zainvestovala do koupé tzv. filtra¢nich konvic, které prefiltruji
nepitnou vodu z kohoutkd a tim se z ni stane voda pitnd. Timto krokem je-
jich kampan jesSté neskoncila.

2. KROK: Aby se zajistilo, Ze studenti ve Skole opravdu budou konvice po-
uZivat, rozhodla se skupinka ve spolupraci s uklizeckami sesbirat vSechny
plastové lahve vyhozené ve Skole za jeden den, které vyfotili a vytvorili pla-
kat upozornujici na nadmeérny plastovy odpad ve $kole.

3. KROK: Pomoci plakata, které rozveésili po $kole, informovali studenty

0 existenci alternativy k balenym vodam a tim i apelovali na svoje spolu-
Z4aky, Ze pokud maji Zizeni a nechtéji utrdcet penize, mohou si zdarma prijit
nalit vodu z filtra¢nich konvic.

4. KROK: Skupinka zaki pro ozdobeni filtra¢ni konvice vyrobila i podsvice-
ny podstavec pod konvici, ktery sviti modre, kdyzZ v konvici je voda, a Cerve-
né, kdyZ v ni voda uz neni.

V krocich nejsou zminény dalS$i nezbytné aktivity jako tvorba letaki

a plakatl, jednani s vedenim $koly a jiné. Vytvoreni a realizace této kam-
pané zabraly skupince studentd piiblizné ¢tyri mésice. Nutné je zminit, Ze
zapojeni studenti se soucasné vénovali i §kole a svym dal$im konickdm.

Touto kampani studenti omezili plytvani plastovymi lahvemi, ¢imzZ dostali
svého predem urceného cile. Jako vedlejsi pozitivni efekt by se dal zmi-
nit i fakt, Ze Zaci uSetii penize a piji méné slazenych népojl, coz pozitivné
ovliviiuje i jejich zdravi.

Co potrebovali: hlavné odhodlani a Cas, kancelarské potreby, material

na vyrobu podstavce, sponzorsky dar od vedeni Skoly (konvice), spolupraci
s uklizeCkami a pedagogickym shorem Skoly

14



Myslete na svét!
Jak vytvorit vlastni kampan
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